Ecoturismo & Turismo de Aventura do Brasil

PLANO DE COMUNICACAO

Livro da Marca




O turismo no Brasil finalmente decolou. Mais brasileiros estdo viajando pelo Pais

e mais estrangeiros estdo vindo visita-lo. HA uma década, eram dois milhdes de
turistas internacionais por ano. Hoje, de acordo com o Ministério do Turismo,
sao cinco milhdes. E devem ser ainda mais nos proximos anos, com a realizagao
de um nimero cada vez maior de eventos mundiais em solo nacional. Na esteira
desse crescimento, nunca se investiu tanto em infraestrutura, servicos e
qualificagdo profissional.

Ainda mais otimista é o quadro do segmento Ecoturismo e Turismo de
Aventura. No mundo, o crescimento é da ordem de 20% ao ano, segundo dados
da Organizacao Mundial do Turismo. No Brasil, aumentam a cada temporada os
investimentos do poder publico e o interesse internacional. Tudo isso é a prova
de que a exploragao sustentavel do nosso patriménio natural pode, também, ser
uma das grandes forcas de desenvolvimento da nagao.

Este € o momento de consolidar nosso segmento, fortalecer nossa comunicacao
e investir nossos esforcos com o profissionalismo e a maturidade que tanto
tempo levamos para conquistar.






Vlamos criar uma marca

Este conjunto de diretrizes, elaborado pela Associacdo Brasileira das Empresas
de Ecoturismo e Turismo de Aventura (Abeta), em parceria com o Ministério
do Turismo, ira nos ajudar a construir uma identidade comum a todas as
atividades do segmento no Pais. E, a partir dela, estabelecer os elementos que
devem compor nossa estratégia de comunicacao.

Nossa meta sera transformar o Ecoturismo e Turismo de Aventura do Brasil
numa marca registrada, facilmente reconhecivel pelo publico em todos os
seus aspectos. Isso sera fundamental para valorizar e fortalecer tudo o que
temos cultivado nos ultimos anos.

Em outras palavras, este plano estratégico é um instrumento para transmitir
nossos novos caminhos, porque escolhemos trilha-los e para onde vamos. Ele
existe para que nossa linguagem nos ajude a propagar nossa personalidade,
nossos valores e, principalmente, nossa energia.




Por gue tudo isso € importante?

Para desenvolvermos uma comunicagdo eficiente e duradoura.
Para crescermos com identidade, principios e valores em conjunto.
Para direcionarmos esforcos em prol da experiéncia do turista.
Para nos diferenciarmos de outros segmentos do turismo.

Para ndo sermos confundidos com outras atividades.

A quem se destina esse
plano estrategico?

A todos aqueles que, de alguma forma, estdo envolvidos com as atividades de
Ecoturismo e Turismo de Aventura do Brasil, como empresarios, prestadores
de servicos, associacdes e Orgaos governamentais.

Este documento é para VOCE.




Partida e chegada

Ponto de partida

Definigbes técnicas do segmento

O que é Ecoturismo
“Um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma sustentavel, o patriménio natural
e cultural, incentiva sua conservagdo e busca a formagdo de uma consciéncia ambientalista

J

por meio da interpretagdo do ambiente, promovendo o bem-estar das populagdes envolvidas.

O que é Turismo de Aventura
“Turismo de Aventura compreende os movimentos turisticos decorrentes da pratica

de atividades de aventura de carater recreativo e ndo competitivo”.
Fonte: Manual de Segmentagdo do Turismo, marcos conceituais - Ministério do Turismo, 2005.

Ponto de chegada

“Transformar nosso Pais em um destino de ecoturismo e turismo de aventura
de classe mundial de forma consciente, saudavel e divertida. Fazer da vida
ao ar livre uma forca de evolugdo da sociedade.”




Qual é a personalidade do segmento
Ecoturismo e Turismo de Aventura do Brasil?

Qual é nossa marca?

Nas paginas seguintes, um retrato

do que somos, do que queremos

e de onde podemos chegar.
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Quando ha troca de experiéncias,
todos saem ganhando

Envolver as comunidades locais, incentivar a econpmia
do lqgir e proporcionar o encontro de culturas sa
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Cada destino é especial

Todo lugar tem sua personalidade, e pgrte de nosso
trabalho destacar o que ele tem de melhor.

Olhe a sua volta e procure, em cada destino, o que vocé
ainda ndo viu. As mesmas coisas que o surpreenderem
podem — e devem - ser compartilhadas.




Em cada lugar, um sabor ¢

Para matar a fome depois da aventura, nada melhor do qd’r.
bom prat&da culinaria regional. O elivolwmento como no e
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O Brasil nunca é grande
o suficiente para nos

Cada canto do Pais pode ser o proximo destino
de ecoturismo ou de aventura. E n6s somos os

primeiros a estar |a para fazer iS50 ace



Temos orgulho do Brasil

E fazemos questdo de expressar esse orgulho. |
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